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Uvod

Predkladany dokument se zaméfuje na vyhodnoceni Koncepce rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Slovacko s vyhledem do roku 2030 (dale jen
»Koncepce“). Hodnoceni je zpracovano na zakladé zadani Turistické asociace Slovacko, z. s. (TAS), ktera v ramci destina¢niho managementu plsobi na ¢asti
turistické oblasti Slovacko nachazejici se v Jihomoravském kraji.

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu 2030 byla pfipravena jako strategicky dokument pro celou turistickou oblast Slovacko, ktera je Uzemné i organizacné
rozdélena mezi dvé destinacni organizace. Vedle Turistické asociace Slovacko, z. s., pUsobi na ¢asti Uzemi také organizace Region Slovacko, jejiz aktivity a
plsobnost nejsou pfedmétem tohoto hodnoceni. PfedloZzené vyhodnoceni se proto vztahuje vyhradné k aktivitdm, opatfenim a projektim realizovanym v
gesci Turistické asociace Slovacko.

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu 2030 predstavuje komplexni strategicky rdmec rozvoje cestovniho ruchu v turistické oblasti Slovacko. Navrhova ¢ast
Koncepce vychazi z analytické a syntetické ¢asti, ktera zohlednuje stav cestovniho ruchu, jeho potencial a vazby na navazujici odvétvi v izemi. Zakladnim
vychodiskem je rozvojova vize s platnosti minimalné do roku 2030, navazujici na dlouhodoby strategicky smér rozvoje turistické oblasti.

Na tuto vizi jsou navazany méfitelné strategickeé cile, pro které byly stanoveny cilové hodnoty umoziujici pribézné sledovani jejich naplnovani. Strategicky
ramec Koncepce je dale rozpracovan prostfednictvim priorit a opatfeni, jez reflektuji aktualni pfedpoklady a rozvojovy potencial cestovniho ruchu v turistickeé
oblasti. Jednotliva opatfeni jsou doplné&na o konkrétni aktivity a projekty, véetné finanéniho ramce a sady indikatord, které slouzi k hodnoceni efektivity jejich
realizace. Soucasti Koncepce je rovnéz Akéni plan, ktery konkretizuje navrzena opatieni do realizovatelnych krok( v implementaéni fazi strategie.

Cilem vyhodnoceni je posoudit miru naplnéni cilll, opatfeni a aktivit Koncepce rozvoje cestovniho ruchu 2030 v ¢4sti turistické oblasti Slovacko spadajici
do plsobnosti Turistické asociace Slovacko, z. s. Hodnoceni se zaméfuje zejména na:

e naplnéni strategického cile a navazujicich priorit,

e realizaci opatfeni a aktivit definovanych v Koncepci,
e plnénistanovenych indikatord,

e naplnéni Akéniho planu ajeho jednotlivych krokd.

Vyhodnoceni je zpracovano s dlirazem na vécné a neutralni posouzeni dosazeného stavu, pficemz se opira o dostupné podklady, zejména vyro¢ni zpravy
Turistické asociace Slovacko, z. s., vefejné dostupné informace a interni materialy poskytnuté zadavatelem. Cilem neni hodnotit strategii jako celek za celou
turistickou oblast, ale poskytnout realisticky obraz realizace Koncepce v rozsahu odpovidajicim plsobnosti TAS, identifikovat silné stranky dosavadni
implementace a sou¢asné pojmenovat oblasti, kde k naplnéni stanovenych cilCi doSlo pouze ¢astec¢né nebo zatim nedoslo.

Metodika vyhodnoceni Strategie

Vyhodnoceni Koncepce rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Slovacko je strukturovano do tfi vzajemné provazanych ¢asti. Prvni ¢ast se zaméfuje na
vyhodnoceni stanovenych indikator(l, druha ¢ast hodnoti naplnéni strategickych cilll a opatfeni a tfeti ¢ast je vénovana vyhodnoceni Akéniho planu, véetné
posouzeni realizace jednotlivych aktivit. Vyhodnoceni jednotlivych kritérii bylo provedeno na zakladé nejaktualnéjsich dostupnych podklad( a dat, zejména
vyrocénich zprav, vefejné dostupnych informaci a internich materiald. Hodnoceni bylo zpracovano v ndvaznosti na metodicky pfistup uplatnény pfi pfipravé
Koncepce.
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Plnéni Koncepce je hodnoceno kombinovanym pfistupem, ktery propojuje vyhodnoceni napliiovaniindikatord, realizaci opatfeni a dosazeni stanovenych
strategickych cil(l. Jednotlivym kritériim je pfifazena vdha odrazZejici jejich vyznam pro celkové naplnéni Koncepce a nasledné je posouzena mira jejich
aktualniho naplnéni. V pfipadé AkEniho planu je hodnoceni rozsifeno také o posouzeni dodrzeni Casového harmonogramu a finan¢niho ramce jednotlivych
aktivit.

Vyhodnoceni Koncepce rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Slovacko bylo zpracovano v rozsahu odpovidajicim dostupnosti podkladd a vymezeni
plsobnosti Turistické asociace Slovacko. Hodnoceni se vztahuje vyhradné na aktivity, opatfeni a projekty realizované v gesci Turistické asociace Slovéacko,
nikoli na celou turistickou oblast Slovacko jako celek. Limitem vyhodnoceni je skute¢nost, Ze ¢éast cilll a opatfeni Koncepce je svou povahou dlouhodoba a
jejich plné naplnénije planovano az v horizontu roku 2030. Hodnoceni proto zachycuje stav realizace v priibéhu sledovaného obdobi, nikoli kone¢né dosazeni
vSech stanovenych cild.

Vyhodnoceni indikatort

Globalni indikatory, respektive indikatory strategického cile (Tabulka 1) vychazeji z agregovanych dat za celou turistickou oblast Slovacko a reflektuji
celkovy vyvoj cestovniho ruchu v Uzemi bez moznosti pfimého oddéleni vlivu jednotlivych destinaénich organizaci. Z tohoto dlivodu slouzi uvedené hodnoty
predevsim jako kontextovy ramec pro hodnoceni realizace Koncepce.

Z dostupnych dat vyplyva, Ze v roce 2024 doslo k téméf naplnéni cilové hodnoty poétu pfenocovani hostd v hromadnych ubytovacich zafizenich, pficemz
skuteény pocet pfenocovani se pohyboval velmi blizko stanoveného cile. Naopak indikator primérné délky pobytu host( ztstal pod cilovou hodnotou, coz
naznacuje pfetrvavajici pfevahu kratSich pobyt( v turistické oblasti. U indikatoru spotfeby z cestovniho ruchu bylo dosazeno hodnot blizkych stanovenému
cili, coz svédci o relativné stabilni ekonomické vykonnosti cestovniho ruchu v hodnoceném obdobi.

Tabulka 1: Globalni indikatory

Globalni indikatory 87 %
Indikatory pro méreni Vaha . . . Vyhodnoceni p Splnéni
strategického cile (1-5) cit Realita Podil cile Poznamka za oddil
ZvySeni pocétu pfenocovani
hostl v HUZ v turistické 5 740 874 730 327 99 % 99 % rok 2024
oblasti Slovacko
Délka pobytu hostii v HUZ 0 0 0
v turistické oblasti Slovacko 5 3,7 2,6 69% 69% rok 2024 87%
Zvyseni spotieby z cestovniho
ruchu realizovaného 3 5,775 5,6 97 % 97 % v mld. K¢, rok 2024
v turistické oblasti Slovacko
economic KREIA >
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V navaznosti na vyhodnoceni globalnich indikatord, které sleduji vyvoj po¢tu pfenocovaniv turistické oblasti Slovacko jako celku, je v této ¢asti provedeno
podrobngjsi roz¢lenéni pfenocovani podle krajské pfislusnosti Uzemi (Tabulka 2). Cilem je blize popsat vnitini strukturu tohoto vyvoje, ktera neni z
agregovanych udajt patrna.

Z dlouhodobého pohledu je patrné, Zze zatimco v pocate¢nim obdobi sledovani prevazovala jihomoravska c¢ast turistické oblasti, zlinska ¢ast uzemi
vykazovala vyraznéjsi tempo rlistu poctu pfenocovani, coz vedlo k postupnému vyrovnani podil( obou ¢asti. Od roku 2018 se podil pfenocovani mezi obéma
¢astmi uzemi stabilizuje pfiblizné na vyrovnané urovni, s mirnou prfevahou jihomoravské ¢asti.

Tento vyvoj naznacuje, Ze celkovy narlist pfenocovani sledovany v ramci globalnich indikatort je vysledkem rozdilnych dynamik v jednotlivych ¢astech

turistické oblasti, pficemz zlinska ¢ast vykazuje dlouhodobé vyssi relativni pfirGstky.
Tabulka 2: Vyvoj poétu pfenocovani turistické oblasti Slovacko podle tzemniho ¢lenéni (Jihomoravsky kraj / Zlinsky kraj) v letech 2012-2024

Slovacko - Jihomoravsky kraj

Rok Slovacko celkem Slovacko - Jihomoravsky kraj (%) Slovacko - Zlinsky kraj Slovacko - Zlinsky kraj (%)

2012 496 769 316332 64 % 180437 36 %

2013 502 668 305420 61% 197 248 39%

2014 532119 305 751 57 % 226 368 43 %

2015 583542 323529 55 % 260013 45 %

2016 597987 325957 55 % 272030 45 %

2017 634 571 339527 54 % 295 044 46 %

2018 677 688 347 678 51 % 330010 49 %

2019 705 005 368 444 52 % 336 561 48 %

2020 520978 264 319 51 % 256 659 49 %

2021 576 527 298 601 52 % 277 926 48 %

2022 717 231 370517 52 % 346714 48 %

2023 746 895 388 806 52 % 358 089 48 %

2024 730327 378553 52 % 351774 48 %
economic KREIA
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Graf 1: Vyvoj poc¢tu pifenocovani turistické oblasti Slovacko podle uzemniho élenéni
(Jihomoravsky kraj / Zlinsky kraj) v letech 2012-2024
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Specificky cil 1, zaméreny na zkvalitnéni vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti Slovacko, dosahl celkového hodnoceni 65 %, coz odrazi
rozdilnou miru naplnéni jednotlivych opatfeni a indikatord (Tabulka 3). V rdmci opatfeni 1.1, zaméfeného na podporu rozvoje turistickych cilll ve vazbé na
hlavni produkty destinace, bylo dosaZeno plného naplnéni sledovanych indikatorl. V hodnoceném obdobi byly realizovany projekty a aktivity v rozsahu
odpovidajicim stanovenym cilim a sou¢asné probihala pravidelna setkani s mésty, obcemi a dalsimi aktéry cestovniho ruchu. Tato ¢ést opatieni vykazuje
stabilni realizaCni Uroven a kontinuitu spoluprace v uzemi.

Naopak opatfeni 1.2, zaméfené na zkvalitnéni dopravni dostupnosti a pfistupnosti turistické oblasti, bylo naplnéno pouze ¢astecné. U indikatoru
prodlouzeni plavebni sezény na Batové kanalu nebylo stanoveného cile dosaZzeno, zatimco u rozvoje pésich tras, cyklotras a propojeni turistickych cilll
vefejnou dopravou doSlo k dil¢imu posunu, av§ak v mensim rozsahu, nez pfedpokladala Koncepce. Vysledky této ¢asti opatfenitak naznacuji postupné kroky
ke zlepSeni dostupnosti, nikoli vSak systémovou zménu. Celkové hodnoceni specifického cile proto vychazi z kombinace plné naplnénych aktivit v oblasti
rozvoje turistickych produktl a spoluprace s aktéry na jedné strané a omezeného naplnéni cilll v oblasti dopravni dostupnosti na strané druhé.

Tabulka 3: Specificky cil 1-Zkvalitnit vyuZiti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti Slovacko

Specificky cil 1 - Zkvalitnit vyuziti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti Slovacko 65 %
Indlka.ltory !)rc? op’atrer’1|°1 1= Podvpora Vaha . . . Vyhodnoceni ; Splnéni
rozvoje turistickych cilu ve vazbé na (1-5) Cil Realita Podil cile Poznamka ddil
potencial a hlavni produkty Za oddl
Pocet'usp.esne realizovanych projektd a akivit 5 4 5 125 % 100 % alespon 1 zahajeny/dokon¢eny projekt rocné
v destinaci 100 %
v e v . v ) 0

Pocet setkani s mesty, obcemi a dalsim aktéry 4 5 8 160 % 100 % dle zam&Feni jednotlivych setkani
v turistické oblasti
Indlkatm"y pro opatre'nl 1 v2 - Zkvalltr.1en| Viha ) ; ; Vyhofnocant ) Splnéni
dopravni dostupnosti a pristupnosti (1-5) Cil Realita Podil cile Poznamka ddit
turistické oblasti a turistickych cild za oddl

do roku 2023 prodlouzit plavebni sezénu o

. . . . - . meésice duben a fijen, v letnich mésicich
0, 0,

Prodlouzeni plavebni sezény na Batové kanalu 4 2 0 0% 0 % srerlEEEn, provea del e o AT i, 1 b 2

plavebni sezénu, 1b. za provozni dobu

. . S L o

ol leatiai ey e et ICiast 4 12 8 67 % 67 % cilem zvySeni oproti predchazejicimu obdobi 42%
cyklotras

do roku 2023 propojit turistické cile v turistické
Pocet spojul v oblasti vefejné dopravy 4 5 3 60 % 60 % oblasti prostfednictvim vefejné dopravy (napfr.

cyklobusy)

Specificky cil 2, zaméreny na zefektivnéni Urovné destinacni spoluprace a partnerstvi v turistické oblasti Slovacko, dosahl celkového hodnoceni 62 %,
coz odrazi rozdilnou miru naplnéni jednotlivych opatfeni a jejich indikator( (Tabulka 4). V rdmci opatfeni 2.1, zaméfeného na nastaveni a rozvoj systému
destinac¢ni spoluprace, byly naplnény klicové instituciondlni a organizaéni pfedpoklady fungovani destinaéniho managementu. Byla udrZzena platna

certifikace v ramci Kategorizace DMO, naplnén pozadovany podil financovani ze soukromych zdroji a realizovany spolec¢né projekty a aktivity s aktéry

economic KREIA 5
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cestovniho ruchu. Zaroven doslo k rozsSifeni spoluprace se strategickymi partnery z neziskového a soukromého sektoru, a to v rozsahu odpovidajicim
stanovenym cildim.

Opatieni 2.2, zaméfené na rozvoj kvality a podporu lidskych zdrojii v cestovnim ruchu, vykazuje rovnéz plné naplnéni sledovanych indikatord.
V hodnoceném obdobi doslo ke zvySeni poctu certifikovanych subjektl spliiujicich technické pfedpoklady kvality a byly realizovany vzdélavaci a osvétové
akce pro zainteresované subjekty v turistické oblasti.

Naopak opatfeni 2.3, zameérené na zkvalitnéni sbéru a vyuzivani dat a informaci o cestovnim ruchu, bylo naplnéno pouze ¢astecné. Zatimco vzdélavani
aktér(l v oblasti prace s daty probéhlo v souladu se stanovenym cilem, systematicka realizace marketingovych vyzkum(, analyz a Setfeni nebyla v

hodnoceném obdobi dolozena v poZzadovaném rozsahu. Tato skute¢nost se promitla do nizSiho celkového hodnoceni specifického cile.

Tabulka 4: Specificky cil 2 - Zefektivnit uroven destinacni spoluprace a partnerstvi na uzemi turistické oblasti Slovacko

Specificky cil 2 - Zefektivnit Uroven destinacni spoluprace a partnerstvi na izemi turistické oblasti Slovacko 62 %

Indikatory pro opatreni 2.1 - Nastaveni

systému destinacni spoluprace v turistické LI Cil Realita Podil Vyhod’nocenl Poznamka Splnen’l za

L . (1-5) cile oddil
oblasti a jeji rozvoj
Certifikace v rdmci Kategorizace DMO 5 1 1 100 % 100 % cilem platna certifikace
(Ppoa(i'tlr:";gncova”' ze soukromych zdroju 2 30 % 31,4% 105 % 100 % min. 30 % celkového rozpodtu do roku 2025

N - . . , min. 30 strategickych partneri zNNO
Pocet stra’xteglckych partnfarl'J z r?eZISkO\{ehO a 2 15 20 133 % 100 % a soukromého sektoru, vroce 2025 cca 15 100 %
soukromeého sektoru v turistické oblasti - o
strategickych partnert
Pocet spole¢nych projekt( a aktivit s aktéry
cestovniho ruchu v turistické oblasti nebo 3 2 5 250 % 100 % min. 2 spole¢né aktivity / projekty ro€né
pfeshrani¢né
Indikatory pro opatreni 2.2 - Rozvoj kvality a Vaha . . . Vyhodnoceni p Splnéni za
podpora lidskych zdrojt v cestovnim ruchu (1-5) cit Realita Podil cile Poznamka oddil
Pocet certifikovanych subjektd technickymi cilem zvyseni poctu certifikovanych subjekt(
N - e . ) 3 1 1 100 % 100 % L o oo p B
pfedpoklady kvality v turistické oblasti oproti pfedchazejicimu obdobi (1 = zvySeni) 100 %
Pocet vzdélavacich/osvétovych akci pro uskuteénéni min. 3 akci roéné (seminar, ?
. ! N . 1 3 4 133 % 100 % N x
zainteresované strany v turistické oblasti prednaska, prezentace)
Indvlkatory pvrlo ?p’atren|.2.3 - Zkvelllltnenl Vaha ) ; ) Vet ) Splnéniza
sbéru a vyuzivani dat a informaci o Cil Realita Podil ; Poznamka ;
. (1-5) cile oddil

cestovnim ruchu
Pocet realizovanych vyzkum trhu / analyz / min. 2 realizované vyzkumy / analyzy /

) e 3 2 0 0% 0% . A
marketingovych Setfeni marketingova Setfeni 40 %

. « . o

Pocet vzdélavacich akci v oblasti prace s daty 2 1 1 100 % 100 % od roku 2022 min. 1 xza 2 roky proskoleni

economic KREI
impact
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Vyhodnoceni specifického cile 3 poukazuje na rozdilny pokrok v jednotlivych oblastech podpory image turistické oblasti Slovacko a jeji marketingové
prezentace (Tabulka 5). Celkové hodnoceni ve vySi 68 % odrazi kombinaci plné realizovanych aktivit zamérenych na produkty a regionalni akce a ¢astecné
naplnénych Ukold v oblasti strategického fizeni znacky.

Opatteni 3.1, zaméfené na tvorbu regionalnich produktl a tematickych okruh( pro marketing cestovniho ruchu, bylo naplnéno v souladu se stanovenymi
cili. V hodnoceném obdobi byly zpracovany produktové strategie pro vybrané klicové produkty turistické oblasti a realizovana marketingova podpora
regionalnich akci, které pfispivaji k posilovani nabidky destinace a jeji viditelnosti.

V pfipadé opatfeni 3.2, zaméreného na strategii znacky a marketingovou komunikaci, doslo k diléimu naplnéni stanovenych cild. Zatimco vyhodnoceni
Akéniho planu a realizovanych aktivit probihalo v souladu s nastavenymi pozadavky, pfiprava a aktualizace komunikacni strategie, brand manualu a
kazdoroc&né zpracovavaného Akéniho planu nebyly v hodnoceném obdobi dokonéeny v plném rozsahu.

Tabulka 5: Specificky cil 3 - ZlepSit image cestovniho ruchu, povédomi o turistické oblasti Slovacko a atraktivitach

Specificky cil 3 - Zlepsit image cestovniho ruchu, povédomi o turistické oblasti Slovacko a atraktivitach 68 %
Ind!kat’orY pro opatre[\l 3."I - Podpora tvorby Vaha ) ; ) e TR ) Splnéniiza
regionalnich produkti a témat pro Cil Realita Podil , Poznamka -
. . (1-5) cile oddil
marketing cestovniho ruchu
Produktové strategie g 2 2 100 % 100 % vroce ,2023 min. 2 p.rO(.juk,tove strgtegle na
klicové produkty turistické oblasti 100 %
N " NPT R~ (]
Pocet podporenych regionalnich akci a vyse 2 5 5 100 % 100 % marketingova podpora regionalnich akci
finan&niho pfispévku
Indll(atory.pr? orl:atrenl 32— .S,trategle.  Vaha . ; ) Vyhodnoceni ) Splnéni za
znacky turistické oblasti a jeji marketingova Cil Realita Podil ; Poznamka ;
. (1-5) cile oddil
komunikace
G . 0 cilem v roce 2025 dokonceni strategie znacky a
Komur.nkacnl strategie, brand manual a jeho 3 2 1 50 % 50 % komunikac¢ni strategie v€etné vyhodnoceni, 1
aktualizace . ,
b. za strategii, 1 b. za brand manual 50 %
Akéni plan turistické oblasti 8 1 0 0% 0% kazdoro€né nove dokonceny Akeni plan °
Vyho.dnocenl Akéniho planu a realizovanych 3 1 1 100 % 100 % kazcljorocn,e vyhoc?n.oceny AkEni plan véetné
aktivit realizovanych aktivit

Vyhodnoceni cilll a opatfeni

Priorita 1 dosahla celkového hodnoceni 60 % (Tabulka 6), coz odrazi rozdilnou miru naplnéni jednotlivych opatifeni zaméfenych na rozvoj nabidky cestovniho
ruchu a zlepSovani jeji dostupnosti. Vysledné hodnoceni vychazi z kombinace relativné stabilniho naplhovani aktivit spojenych s rozvojem produkt(
cestovniho ruchu a omezengjSiho pokroku v oblasti dopravni a infrastrukturni dostupnosti turistické oblasti. Opatfeni 1.1, zaméfené na podporu rozvoje
turistickych cilll ve vazbé na potencial a hlavni produkty, bylo napliiovano pfevazné priibézné. Turisticka asociace Slovacko se podilela na iniciaci a podpofe
rozvojovych zameér( zejména prostfednictvim koordinace, komunikace, konzultaci a marketingové podpory a realizovala vlastni rozvojové projekty zamérené
na produkty, kvalitu a propagaci cestovniho ruchu. Tato ¢ast priority tak vykazuje spiSe stabilni Groven realizace odpovidajici stanovenym cillim.

economic KREIA
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Naopak opatfeni 1.2, zamérené na zkvalitnéni dopravni dostupnosti a pfistupnosti turistické oblasti, bylo naplnéno pouze ¢astecné. Cile spojené s
rozvojem rekreacni plavby na Batove kanalu nebyly v hodnoceném obdobi dosazeny a dalsi aktivity v oblasti péSich tras, cyklotras, provazovani turistickych
cild dopravou a vzniku pfistupovych dopravnich bod( se realizovaly pfevazné na Urovni informacni, koordinaéni a marketingové podpory. Omezeny rozsah
realizace téchto opatfeni se vyznamné promitl do celkového hodnoceni priority.

Celkové hodnoceni priority 1 tak vyjadfuje skutecnost, Ze zatimco rozvoj nabidky cestovniho ruchu a spoluprace s aktéry v izemi probihaly kontinualng,
oblast dopravni dostupnosti a infrastruktury zCistava nadéle oblasti s dal§im rozvojovym potencialem.

Tabulka 6: Priorita 1 - Iniciace zkvalitnéni nabidky destinace a jeji dostupnost

Priorita 1 - Iniciace zkvalitnéni nabidky destinace a jeji dostupnost

Opatieni 1.1 - Podpora rozvoje turistickych
cilti ve vazbé na potencial a hlavni produkty
Iniciovat vhodné infrastrukturni projekty za
ucelem doplnéni produktd cestovniho ruchu
turistické oblasti

Spolupracovat s aktéry na Gzemi turistické
oblasti v pfipadé budovani infrastruktury
cestovniho ruchu

Rozvijet nabidku cestovniho ruchu
prostifednictvim vlastnich rozvojovych
projektd

Opatreni 1.2 - Zkvalitnéni dopravni
dostupnosti a pristupnosti turistické oblasti
a turistickych cilt

Iniciovat rozvoj rekreacni plavby na uzemi
Batova kanalu (prodlouzeni plavebni sezény,
rozSifeni dennich komorovacich hodin,
rozSifovani sluzeb, dobudovani infrastruktury
—jezy, hrany, komory atd.)

Iniciovat zkvalitihiovani sité pésich tras,
moravskych vinarskych stezek, nau¢nych
stezek, cyklostezek a cyklotras v turistické
oblasti (napf. dopliovani chybéjicich
propojek, pfistupnost Bilych Karpat, Ch¥ibl
atd.)

Iniciovat provazovani turistickych cild
vhodnymi formami dopravy véetné budovani

economic
impact

KREIA
=

Vaha
(1-5)

5

Vaha
(1-5)

Ocekavany
termin doruéeni
kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)
kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)
kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)

Ocekavany
termin doruceni

kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)

kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)

kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)

Byl cil splnén?

Spise splnéno

Spise splnéno

Spise splnéno

Byl cil splnén?

SpiSe nesplnéno

Casteéné
splnéno

Castecné
splnéno

Splnéno za prioritu
Poznamka

TAS se podili nainiciaci a podpofre rozvojovych
zamérd zejména formou koordinace, komunikace
a marketingové podpory.

Spoluprace s aktéry v Uzemi probiha zejména
formou konzultaci, setkani a spolecnych aktivit.

TAS realizuje vlastni rozvojové projekty zamérené

na produkty, kvalitu a propagaci cestovniho ruchu.

Poznamka

Cile spojené s prodlouzenim plavebni sezény,
rozsifenim provozni doby a dobudovanim
infrastruktury nebyly v hodnoceném obdobi
naplnény.

TAS se podili zejména na propagaci tras a stezek,
predevsim v oblasti vinarské turistiky a
cykloturistiky.

Provazovani turistickych cilé dopravou je
podporovano zejména informacné a
marketingoveé.

60 %
Splnéni
[v)
% za oddil
75 %
75 % 75 %
75 %
Splnéni
0,
% za oddil
25 %
43 %
50 %
50 %
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souvisejici infrastruktury (napf. navigacni

systémy)
Iniciovat vznik vhodnych pfistupovych
dopravnich bodU v turistické oblasti s kontinualné po 2wy Byla vedena dil¢i jednani k moznostem zlepSeni
. . e x . Castecné .. . , .
potfebnou infrastrukturou (parkoviste, 2 dobu platnosti . dopravni infrastruktury, jsou propagovany vhodné 50 %
. o vy L . . splnéno o . .
odpocivadla, pfistavisté, nabijeci stanice Strategie (2030) pfistupové dopravni body.
apod.)

Priorita 2 doséhla celkového hodnoceni 71 % (Tabulka 7), coZ poukazuje na relativné stabilni fungovani systému destinacniho managementu v turistické
oblasti Slovacko, avSak s rozdilnou udrovni naplnéni jednotlivych tematickych oblasti. Vysledné hodnoceni odrazi kombinaci plné naplnénych
institucionalnich a organiza¢nich pfedpoklad( a slabsiho pokroku v oblasti systematické prace s daty.

V ramci opatreni 2.1, zameéfeného na rozvoj systému destinacni spoluprace, byly splnény klicové cile souvisejici s institucionalnim zajisténim Fizeni
destinace. Turisticka asociace Slovacko dlouhodobé udrzuje platnou certifikaci DMO, naplnila cilovy podil financovani ze soukromych zdrojl a rozvijela
spolupraci s turistickymi informacnimi centry, neziskovymi organizacemi a soukromymi subjekty. Pozitivné se promitla také realizace preshrani¢ni
spolupréace, kterd probihala pfedevSim projektové a tematicky. Naopak cil zaméFeny na vznik mistnich koordinatord cestovniho ruchu zlstal ve fazi
pfipravnych procesl a nebyl dosud naplnén.

Opatteni 2.2, orientované na rozvoj kvality a podporu lidskych zdrojd v cestovnim ruchu, vykazuje pfevazné dobré vysledky. Pravidelné byly realizovany
vzdélavaci a osvétové aktivity k vyznamu cestovniho ruchu a rozvijena spoluprace s certifikovanymi subjekty. Céste&né naplnéni se projevilo v oblasti
systematického pfizplsobovani vzdélavaciho systému potfebam cestovniho ruchu, kde se aktivity soustiedily spiSe na doplikové formy vzdélavani.
dochazelo k diléimu sbéru dat a k realizaci vzdélavacich aktivit zaméfenych na praci s daty, avSak systematicka informacéni databaze arealizace
marketingovych vyzkuma nebyly naplnény v rozsahu pfedpokladaném Koncepci. Tato oblast se tak vyznamné promitla do vysledného hodnoceni priority.

Celkové hodnoceni priority 2 tak odrazi skute¢nost, ze zakladni ramec fizeni destinace je funkéni a stabilni, zatimco oblast datového zazemi a analytické
podpory zlstava klicovou vyzvou pro dalsi obdobi.

Tabulka 7: Priorita 2 - Podpora systému Fizeni destinace

Priorita 2 - Podpora systému fizeni destinace Splnéno za prioritu 71%
Opatren! 2.1- RC?ZV.OJ s’ystemu.destlnacnl Vaha Oc’ekavanvy _ Bylcil splnén? Poznamka % Splnenll
spoluprace v turistické oblasti (1-5) termin doruceni za oddil
. L S kontinualné po TAS dlouhodobé udrzuje platnou certifikaci DMO,
Udrzovat certifikaci turistické oblasti v ramci . . s L e ey
. 5 dobu platnosti Zcela splnéno ¢imz naplnuje zakladni institucionalni pfedpoklad 100 %
Kategorizace DMO . L S
Strategie (2030) fungovani destinacniho managementu. 80 %
Iniciovat vznik koordinatord cestovniho ruchu kontinualné po ey . Realizovany pfipravné procesy a konzultace ?
, e, . , Y . Témer kompletné s . .
na Uzemi turistické oblasti v mistech s vysSi 3 dobu platnosti k tomuto tématu. Samostatné pozice 10 %

nesplnéno

intenzitou cestovniho ruchu Strategie (2030) koordinatort vSak prozatim nevznikly.

economic KREIA
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ZvySovat podil financovani své ¢innost ze
soukromych zdrojt

Spolupracovat s turistickymi informacénimi
centry na Uzemi DMO

ZvysSovat podil NNO a soukromych subjekt(
zapojenych do destinacni spoluprace v
turistické oblasti (rozsifeni databaze partnert)

Rozvijet pfeshrani¢ni spolupraci v oblasti
turismu

Opatieni 2.2 - Rozvoj kvality a podpora
lidskych zdrojt v cestovnim ruchu

Ze strany turistické oblasti rozvijet spolupraci s
oficialné certifikovanymi subjekty

Provadét osvétu a realizovat vzdélavaci akce k
vyznamu cestovniho ruchu

Pfizplsobovat vzdélavaci systém turistické
oblasti potfebam vzdélavani v oblasti
cestovniho ruchu a navazujicich sluzeb
Opatieni 2.3 — Zkvalitnéni sbéru a vyuzivani
dat a informaci o cestovnim ruchu

Vytvaret vliastni informacni databazi zahrnujici
data pro strategické fizeni o rozvoji cestovniho
ruchu na Uzemi turistické oblasti

Realizovat marketingové vyzkumy (kvantitativni
a kvalitativni Setfeni) za U¢elem marketingové
komunikace

Vzdélavat aktéry cestovniho ruchu v oblasti
prace s daty a jejich vyuzivanim

economic KREIA

impact =

Vaha
(1-5)

3

Vaha
(1-5)

kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)
kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)
kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)
kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)
Ocekavany
termin doruceni
kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)
kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)
kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)
Ocekavany
termin doruceni

kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)

kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)
kontinualné po
dobu platnosti
Strategie (2030)

Zcela splnéno

Zcela splnéno

Spise splnéno

Témeér kompletné
splnéno

Byl cil splnén?

Spise splnéno

Zcela splnéno

Casteéné
splnéno

Byl cil splnén?

Témér kompletné
nesplnéno

SpiSe nesplnéno

Spise splnéno

Podil soukromého financovani dosahuje
stanovené cilové hodnoty a pfispiva k finanéni
stabilité organizace.

Spoluprace s TIC je dlouhodoba a systematicka,

zahrnuje sdileni informaci, vzdélavani i spolecné

aktivity.

Spoluprace s partnery probiha, jiz existuje
partnerska sit (soukromé subjekty, NNO,
podnikatelé).

Pfeshranic¢ni spoluprace je realizovana zejména
projektové a tematicky.

Poznamka

TAS aktivné pracuje s certifikovanymi subjekty,
zejména v ramci regionalnich znacek a kvality
sluzeb.

Vzdélavaci a osvétové aktivity jsou pravidelné
realizovany a jsou jednou z vyraznych silnych
stranek ¢innosti TAS.

Vzdélavaci aktivity se zamérovaly predevSim na
dopliikové vzdélavani a osvétu.

Poznamka

V hodnoceném obdobi dochazelo k diléimu sbéru
a vyuzivani dat souvisejicich s cestovnim ruchem.

Komplexni a systematicky budovana informacni

databaze uréena pro strategické fizeni vSak zatim

nebyla vytvorena.
Marketingové vyzkumy nebyly realizovany v

rozsahu odpovidajicim cildm strategie.

Byly realizovany vzdélavaci aktivity zamérené na
rozvoj kompetenci aktérd.

100 %

100 %

75 %

90 %

%

75 %

100 %

50 %

%

10 %

25%

75 %

12

Splnéni
za oddil

81%

Splnéni
za oddil

35 %
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Priorita 3 dosahla celkového hodnoceni 79 % (Tabulka 8), coz ukazuje na relativné vysokou miru naplnéni opatfeni zamérenych na destinac¢ni marketing,
tvorbu produktll a marketingovou komunikaci turistické oblasti Slovacko. Vysledky této priority odrazeji kontinualni realizaci marketingovych aktivit a
podporu klicovych tematickych okruh( cestovniho ruchu.

V rémci opatfeni 3.1, zaméFeného na podporu tvorby regionalnich produktl a marketingovych témat, byly dlouhodobé rozvijeny hlavni produktové a
tematické linie turistické oblasti, které se promitaly do konkrétnich projektd a marketingovych vystup(. Produktové sméry jsou zietelné vymezeny a postupné
rozvijeny, prestoze systém produktd nebyl formalizovan do jednotného koncepéniho rdmce. Vyznamnou soucasti této oblasti je rovnéz pravidelna
marketingova podpora regionalnich a nadregionalnich akci, ktera pfedstavuje stabilni nastroj propagace destinace.

Opatfeni 3.2, zamérené na strategii znacky a marketingovou komunikaci, bylo naplnéno pfevazné na operativni drovni. Destina¢ni znacka je dlouhodobé
rozvijena a komunikovana a komunikacni aktivity byly koordinovany v navaznosti na hlavni produkty a témata turistické oblasti. Méfeni a vyhodnocovani
efektivity komunikacénich aktivit probihalo zakladnimi metodami, avSak systematicky ramec strategického fizeni znacky a komunikace z(stavé oblasti
dalSiho rozvoje.

Marketingové aktivity a podpora produktl byly realizovany priibézné a v souladu s hlavnimi sméry Koncepce, zatimco formalni a analytické uchopeni
marketingové komunikace ma potencial pro dalsi posileni.

Tabulka 8: Priorita 3 - Rozvoj principt destinaéniho marketingu

Priorita 3 - Rozvoj principd destinacniho marketingu Splnéno za prioritu 79 %
tfeni 3.1-P t ionalnich
O:Lad::(:;?; tém:tdp;r?n::;(rebt)i/nreil::ti:rll?ho Vaha Ocekavany Byl cil splnén? Poznamka % Splnéni
P P g (1-5) termin doruéeni y P ’ ? za oddil
ruchu
Byly rozvijeny a dlouhodobé komunikovany hlavni
- . 9 . . kontinualné po produktové a tematickeé linie turistické oblasti,
Vytvéaret systém produktd a marketingovych . o o . ) & (@ . .
. S . 4 dobu platnosti SpiSe splnéno které se promitaly do projektu a marketingovych 75 %

témat turistické oblasti . . . o sz . .

Strategie (2030) aktivit. Systém produktl vSak nebyl formalizovan

do jednotného koncepcéniho ramce.
n Z = 0,
SOOI 4 dobuplaont  Spespnino PSeIeT pouenbmena g,
slelap . ; Strategie (2030) . S

kontinualné Marketi i kei j idelna

Podporovat akce (eventy) v turistické oblasti s ontinuaine pc? . var N mggva Ipodpor? @ ,CI Je.prawde naa
R LT 3 dobu platnosti Zcelasplnéno  predstavuje vyznamny nastroj propagace 100 %

regionalnim a nadregionalnim dosahem . .

Strategie (2030) destinace.
Opatreni 3.2 - Strategie znacky turistické Vaha Ocekavany . o . o Splnéni
oblasti a jeji marketingova komunikace (1-5) termindoruceni Bylcil splnén? Poznamka % za oddil

. L . o kontinualné po e o N .

ZvySovat hodnotu destinacni znacky turistické 5 sloli plleiesit S =alitne Destinacni znacka je dlouhodobé rozvijena a 75 0 75 0

oblasti

economic KREIA

impact =

Strategie (2030)

komunikovana.
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Komunikaéni aktivity byly vhodnoceném obdobi
realizovany a koordinovany v navaznosti na hlavni

. . P, kazdoro¢ni . s .
Koordinovat a realizovat komunikacni aktivity v . , - . témata a produkty turistické oblasti.
e, . 2 marketingovy Spise splnéno o e . s 75 %
ramci turistické oblasti l4n Vyhodnocovani jejich efektivity a systematické
P fizeni komunikace probihalo pfevazné na
operativni urovni.
. . , kontinualné po ., e, . o
Méfit a vyhodnocovat efektivitu realizovanych 4 B e S50 sEliEine Vyhodnocovani komunikacnich aktivit probiha 75 %

komunikacénich aktivit zakladnimi metodami.

Strategie (2030)

Vyhodnoceni Akéniho planu

Vyhodnoceni Akéniho planu dosahlo celkového hodnoceni 70 %, coz naznaduje, Ze vétSina planovanych aktivit byla v hodnoceném obdobi realizovana
alespon v zakladnim rozsahu, pficemz u zna¢né ¢asti opatfeni byly dodrZzeny stanovené ¢asové a financni ramce.

Vys$8i miry naplnéni bylo dosazeno zejména u aktivit zamérenych na spolupraci s aktéry v Uzemi, realizaci vlastnich rozvojovych projektd, podporu
regionalnich a nadregionalnich akci, udrzeni certifikace DMO a rozvoj vzdélavacich a osvétovych aktivit. V téchto oblastech byly cile Akéniho planu
napliiovany priibézné a realizované aktivity odpovidaly stanovenému ¢asovému i finanénimu ramci.

Naopak nizsi mira naplnéni se projevila u opatfeni, ktera vyzaduji systémové nebo dlouhodobé;jsi zmeény, zejména v oblasti rozvoje rekreacni plavby na
Batové kanalu, vzniku mistnich koordinatord cestovniho ruchu, budovani vlastni informaéni databaze a realizace marketingovych vyzkumd. V téchto
pfipadech dochazelo spise k diléim pfipravnym, koordinaénim nebo analytickym aktivitam, které v8ak nevedly k plnému naplnéni obsahovych cild Akéniho
planu.

Celkové hodnoceni Akéniho planu tak odrazi skutec¢nost, Ze operativni a projektové orientované aktivity byly realizovany s relativné vysokou mirou

Tabulka 9: Akéni plan

Akéni plan 70 %
P Byl naplnén Byl dodrzen Byl dodrzen o
A .. . . Vaha ., . . . . L . L Splnéni
Indikatory pro méreni strategického cile (1-5) obsahovy cil? Poznamka k naplnéni cile c¢asovy plan? financéni plan % 72 oddil
Vaha 50 % Vaha 25 % Vaha 25 %
. .. L V ramci akéniho planu dochazelo k oy
Iniciovat vhodné infrastrukturni projekty za L L . Témér
. L . , - . iniciaci a podpore infrastrukturnich . .
Ucelem doplnéni produktu cestovniho ruchu 2 SpiSe splnéno Y- . . - kompletné Zcela splnéno 85 %
turistické oblasti zameéru zejména na urovni koncepcni a e
koordinacni. 70 %
Spolupracovat s aktéry na Uzemi turistické Spoluprace s aktéry v Uzemi probihala Témér
oblasti v pfipadé budovani infrastruktury 2 SpiSe splnéno  kontinualné a pfispivala ke koordinaci kompletné Zcela splnéno 85 %
cestovniho ruchu rozvojovych zaméra. splnéno

economic KREIA
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Rozvijet nabidku cestovniho ruchu
prostfednictvim vlastnich rozvojovych
projektt

Iniciovat rozvoj rekreacni plavby na uzemi
Batova kanalu (prodlouzeni plavebni sezény,
rozSifeni dennich komorovacich hodin,

rozSifovani sluzeb, dobudovani infrastruktury

—jezy, hrany, komory atd.)

Iniciovat zkvalithovani sité pésich tras,
moravskych vinafrskych stezek, nau¢nych
stezek, cyklostezek a cyklotras v turistické
oblasti (napf. doplhovani chybgjicich
propojek atd.)

Iniciovat provazovani turistickych cild
vhodnymi formami dopravy véetné budovani
souvisejici infrastruktury (napf. navigacni
systémy).

Iniciovat vznik vhodnych pfistupovych
dopravnich bod0 v turistické oblasti s
potfebnou infrastrukturou (parkoviste,
odpocivadla, pfistavisté, nabijeci stanice
apod.)

Udrzovat certifikaci turistické oblasti v ramci
Kategorizace DMO

Iniciovat vznik koordinatort cestovniho
ruchu na Uzemi turistické oblasti v mistech s
vys$si intenzitou cestovniho ruchu

ZvySovat podil financovani své ¢innost ze
soukromych zdroju

Spolupracovat s turistickymi informacnimi

centry na izemi DMO

economic KREIA
impact =

Spise splnéno

Témer
kompletné
nesplnéno

Spise splnéno

Castedéné
splnéno

Castedéné
splnéno

Zcela splnéno
Spise
nesplnéno
Témér

kompletné
splnéno

Zcela splnéno

Byly realizovany vlastni projekty
zameérené na rozvoj nabidky
cestovniho ruchu, kvalitu sluzeb a
tematické produkty.

Cile spojené s prodlouzenim plavebni
sezoény a rozSifenim provozni doby
nebyly v hodnoceném obdobi vyrazné
naplnény.

Dochazi k propagaci tras a stezek,
iniciace zkvalithovani probiha.

Byla zlepSovana informovanost a
c¢astecna koordinace dopravni
dostupnosti turistickych cild.

Realizovana dil¢i jednani k moznostem
zlepSeni dopravni infrastruktury.

Certifikace DMO byla udrzovana po
celé hodnocené obdobi a tento bod
akéniho planu byl plné naplnén.
Realizovany pfipravné procesy a
konzultace k tomuto tématu.
Samostatné pozice koordinator( viak
prozatim nevznikly.

Podil soukromého financovani dosahl
stanovenych hodnot

Spoluprace s TIC je dlouhodob4,
funkéni a systematicka, s jasnymi
pfinosy pro informovanost
navstévnika.

Zcela splnéno

Spise
nesplnéno

Spise splnéno

Céastedéné
splnéno

Castedéné
splnéno

Zcela splnéno

Spise
nesplnéno

Zcela splnéno

Zcela splnéno

Zcela splnéno

Spise splnéno

Zcela splnéno

Zcela splnéno

Zcela splnéno

Zcela splnéno

Spise
nesplnéno

Zcela splnéno

Zcela splnéno

88 %

30 %

81 %

63 %

63 %

100 %

25%

95 %

100 %
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ZvySovat podil NNO a soukromych subjektd
zapojenych do destinacni spoluprace v
turistické oblasti (rozSifeni databaze
partner()

Rozvijet pfeshrani¢ni spolupraci v oblasti
turismu

Ze strany turistické oblasti preferovat
spolupraci s oficialné certifikovanymi
subjekty

Provadét osvétu a realizovat vzdélavaci akce
k vyznamu cestovniho ruchu

Prizplisobovat vzdélavaci systém turistické
oblasti potfebam vzdélavaniv oblasti
cestovniho ruchu a navazujicich sluzeb

Vytvaret vlastni informacni databazi
zahrnujici data pro strategické fizeni o rozvoji
cestovniho ruchu na Uzemi turistickeé oblasti

Realizovat marketingové vyzkumy
(kvantitativni a kvalitativni Setfeni) za ucelem
marketingové komunikace

Vzdélavat aktéry cestovniho ruchu v oblasti
prace s daty a jejich vyuzivanim

Vytvéaret systém produktli a marketingovych
témat turistické oblasti

economic KREIA
impact =

Spise splnéno

Spise splnéno

Spise splnéno

Zcela splnéno

Spise splnéno

Témer
kompletné
nesplnéno

Témér
kompletné
nesplnéno

Spise splnéno

Spise splnéno

Spoluprace s partnery probiha, podil
se zvySuje.

Pfeshrani¢ni spoluprace je realizovana
formou jednotlivych aktivit a projektd.
Spoluprace s certifikovanymi subjekty
byla aktivné podporovana a pfispivala
ke zvySovani kvality nabidky CR.

V hodnoceném obdobi byly realizovany
vzdélavaci a osvetové aktivity
zamérené na vyznam cestovniho
ruchu, a to v réiznych formatech a s
opakovanym zapojenim aktérd v
uzemi.

Aktivity se zamérovaly pfedevSim na
doplikové vzdélavani a zvySovani
informovanosti aktér( cestovniho
ruchu. K systematickému pfizplsobeni
vzdélavaciho systému jako celku vSak
dochazelo pouze ¢astecné.

V priibéhu obdobi byla shromazdovana
dil¢i data souvisejici s cestovnim
ruchem. Ucelena a systematicky
spravovana databaze uréena pro
strategické fizeni vSak nebyla
vytvorena.

Probihaly dil¢i analytické a
monitorovaci aktivity. Systematické
marketingové vyzkumy ve formé
kvantitativnich ¢i kvalitativnich Setfeni
vS8ak realizovany nebyly.

Vzdélavaci aktivity zahrnovaly také
témata souvisejici s vyuzivanim dat a
informaci v cestovnim ruchu.

V hodnoceném obdobi byly rozvijeny a
komunikovany hlavni produktové a
tematické okruhy turistické oblasti.

Spise splnéno

Spise splnéno

Spise splnéno

Zcela splnéno

Témér
kompletné
splnéno

Témeér
kompletné
nesplnéno

Témér
kompletné
nesplnéno

Spise splnéno

Spise splnéno

Zcela splnéno

Zcela splnéno

Zcela splnéno

Zcela splnéno

Zcela splnéno

Spise
nesplnéno

Spise
nesplnéno

SpisSe splnéno

Zcela splnéno

81 %

81 %

81 %

100 %

85 %

14 %

14 %

75 %

81 %
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Zakladni produkty cestovniho
ruchu byly vymezeny a postupné
rozvijeny prostrednictvim
3 Spise splnéno  konkrétnich projektd a aktivit. Spise splnéno Zcela splnéno 81 %
Produktové strategie vSak nebyly
vzdy zpracovany jako samostatné
koncepéni dokumenty.
Byla zajiStovana marketingova a

Stanovit pro zakladni produkty produktové
strategie a pracovat na jejich napliovani

Podporovat akce (eventy) v turistické organiza¢ni podpora akci s
oblasti s regionalnim a nadregionalnim 1 Zcela splnéno regionalnim i nadregionalnim Zcela splnéno Zcelasplnéno 100 %
dosahem pfesahem, které pfispivaly k

prezentaci turistické oblasti.
Destinacni znacka byla
systematicky vyuzivana v
marketingové komunikaci a
tematickych kampanich.
Komunika¢ni aktivity byly
realizovany v navaznosti na hlavni
3 SpiSe splnéno  produkty a témata turistické SpiSe splnéno Zcelasplnéno 81 %

oblasti a koordinovany napfi¢

jednotlivymi nastroji a kanaly.

Efektivita komunikac¢nich aktivit

byla vyhodnocovana zejména
3 SpiSe splnéno  prostfednictvim dostupnych SpiSe splnéno Zcelasplnéno 81 %

provoznich a marketingovych

ukazateld.

ZvySovat hodnotu destina¢ni znacky

turistické oblasti e SR

Zcela splnéno Zcelasplnéno 88 %

Koordinovat a realizovat komunikaéni
aktivity v ramci turistické oblasti

Méfit a vyvhodnocovat efektivitu
realizovanych komunikacnich aktivit

Zaver

Vyhodnoceni Koncepce rozvoje cestovniho ruchu 2030 pro turistickou oblast Slovacko, realizované za ¢ast izemi spadajici do plsobnosti Turistické
asociace Slovacko, poskytuje komplexni pohled na miru naplnéni stanovenych cill, opatfeni a aktivit v hodnoceném obdobi. Celkové vyhodnoceniindikatort
dosahlo hodnoty 76,3 % (Tabulka 10), coZ naznacuje, Ze vétSina sledovanych cilll byla napliiovana v relevantnim rozsahu, prestoZe jednotlivé oblasti vykazuiji
rozdilnou Urover dosazenych vysledka.

V ramci globalnich indikatorl bylo dosazeno vysoké miry naplnéni (87 %), coZ potvrzuje celkové pfiznivy vyvoj zékladnich ukazatel( cestovniho ruchu v
turistické oblasti Slovacko. U specifickych cild se hodnoceni pohybovalo v rozmezi 62-68 %. Nejvys$si hodnoty dosahl specificky cil zaméreny na zlepsSeni
image cestovniho ruchu a povédomi o turistické oblasti (68 %), zatimco niZ8i mira naplnéni byla zaznamenaéna u cil( souvisejicich s destina¢ni spolupraci

economic KREIA 5
impact = Economic impacT v.o.s., IC: 24838071
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(62 %) a vyuzitim potencialu cestovniho ruchu (65 %). Tyto vysledky odrazeji skutecnost, Zze nékteré zameéry, zejména ty vyzadujici SirSi institucionalni
koordinaci nebo systémové zmeny, se napliuji postupné.

Vyhodnoceni cilll a opatfeni dosahlo celkové hodnoty 70,0 %. Nejlépe byla hodnocena Priorita 3 — Rozvoj principl destinaéniho marketingu (79 %), ktera
se opira o kontinualnirealizaci marketingovych aktivit a podporu produktl a tematickych okruht cestovniho ruchu. Stabilnich vysledk( bylo dosazeno rovnéz
u Priority 2 — Podpora systému fizeni destinace (71 %), kde jsou naplnény zakladni institucionalni a organizacni predpoklady fungovani destinacniho
managementu. NizSi mira naplnéni Priority 1 — Iniciace zkvalitnéni nabidky destinace a jeji dostupnosti (60 %) souvisi pfedevsim s omezenym posunem v
oblasti dopravni dostupnosti a infrastruktury, které pfesahuji pfimé kompetence destinacni organizace.

Vyhodnoceni Akéniho planu dosahlo hodnoty 70,4 %, pficemz samotny AkEni plan byl hodnocen na urovni 70 %. Vysledky ukazuji, Ze vétSina planovanych
aktivit byla realizovana v souladu s ¢asovym a finan&nim ramcem, zejména v oblastech projektové Cinnosti, spoluprace s aktéry v Uzemi, marketingovych
aktivit a vzdélavani. Naopak nizsi mira naplnéni se dlouhodobé projevuje u aktivit vyzadujicich systematicky pfistup, zejména v oblasti prace s daty,
marketingovych vyzkuma a nékterych infrastrukturnich zameérda.

Celkove lze konstatovat, Zze Koncepce rozvoje cestovniho ruchu 2030 je v ¢asti realizované Turistickou asociaci Slovacko napliiovana v pfevazné mire.
Zaroven vyhodnoceni identifikuje oblasti s potencidlem dalSiho zlepSeni, které mohou byt pfedmeétem zvySené pozornosti v nasledujicim obdobi, zejména s
ohledem na dlouhodobou udrzitelnost a strategické fizeni destinace.

Tabulka 10: Souhrn vyhodnoceni naplnéni Koncepce rozvoje cestovniho ruchu 2030

VYHODNOCENI INDIKATORU 76,3 %

Globalni indikatory 87 %
Specificky cil 1 - Zkvalitnit vyuzZiti potencialu cestovniho ruchu v turistické oblasti Slovacko 65 %
Specificky cil 2 — Zefektivnit iroven destinacni spoluprace a partnerstvi na izemi turistické oblasti Slovacko 62 %
Specificky cil 3 - Zlepsit image cestovniho ruchu, povédomi o turistické oblasti Slovacko a atraktivitach 68 %
Priorita 1 - Iniciace zkvalitnéni nabidky destinace a jeji dostupnost 60 %
Priorita 2 - Podpora systému fizeni destinace 71%
Priorita 3 - Rozvoj principt destinaéniho marketingu 79 %
Akéni plan 70 %

economic KREIA 5
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